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Den som vagar,

Vi vill med denna information viicka dina tankar i rédande Idg-
konjunktur angdende de besparingar som féretag gér inom sina
marknadsféringsstategier.

DWdesign vill hjélpa sma och mindre féretag att synas till en rimlig
kostnad. Vi hjdlper ditt foretag med att fa ut ditt féretags rykte
och kompetens pd marknaden. Allt ifrdn féretagets logotype till
annonsmaterial, produktkatalog och profileringsmaterial.

Finner du att informationen ger dig en liten inblick i att
féretagets situation faktiskt ér den att “vi har dragit ner pa
marknadsféringen for att spara pengar”.

Hér da gdrna av dig till din nuvarande reklambyra eller kanske
till din nya och éndra pa trenden!

Marknadsforing i lagkonjunktur

I dessa turbulenta tider med finanskriser och Idgkonjunktur,
dr det ofta marknadsbudgeten som dr bland det férsta som
stramas dt. Kanske man ska géra tvdrtom for att fG en bdttre
marknadsposition. Syns du inte, finns du inte dr en gammal
sanning.

Allmarknadsféring handlar till slut om att att skapa affdrer pé nya
eller etablerade marknader for ditt foretag. | en Idgkonjunktur
behéver kunden oftast mer underlag fér ett beslut én i en
hégkonjunktur. Du borde alltsG egentligen 6ka din synbarhet
for att uppnd resultat. Dra inte ner pd ditt forséljningsarbete,
utan gor bdttre, smartare reklam istéllet och se till att du nadr fler
kunder per investerad krona.

Vdgar du lita pa forskningen som sdger att du i lagkonjunktur ska
fortsdtta eller till och med éka din marknadsféring?

Pa sida 2 finner du tre konkreta tips.

DWdesign
Prastgatan 3
571 32 Nassjo

073-83 55 496
info@dwdesign.se
www.dwdesign.se

vinner

Satsa pa ditt varumarke,
speciellt vid daliga tider

Detta &r nagot som alltid har
dryftats i alla foretag. Ska man
eller ska man inte satsa pa sin
marknadsforing nar det ar daliga
tider. Var asikt har alltid varit att
man ska gora just det. Kunderna
minns en och man ligger 6verst
pa listan nar planboken borjar
bli tjock igen. Det ar omojligt att

bromsa sig till framgang.

Swedbanks nyhetsbrev
BATTRE AFFARER tar upp just detta.

"Viga satsa pd varumdrket. Glom
indragna  reklambudgetar,  glom
C O C
prissinkningar. Det dr nu du ska
satsa pd foretagets marknadsforing.
[ lagkonjunktur finns alla majlig-
heter att stirka varumdrket, vinna
marknadsandelar och kratta
manegen  infor den  kommande
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De studier som handlar om marknadsforing i lag-
konjunktur tyder pa att verkligheten ar som foljer:

Den som vagar, vinner
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Satsa pa kommunikation som fokuserar pa andrat beteende,

inte attityd.
Det iir mycket enklare att indra ett beteende in att indra en dsikt eller attityd.
Att fa méinniskor att kipa en Cheeseburger for 10 kronor dr littare in att fi dem
att tycka att en Cheeseburger dr bra mat att stoppa i sig. Det iir forresten ytterst
sillsynt att minniskor provar en produkt efter att forst ha blivit jvertygade om
att dlska varumdrket. Det dr betydligt mer sannolikt att du fir dem artt dlska
varumdrket genom att forst dvertyga dem om att prova produkten.

Alltsa, [Zigg tills vidare alla insatser som enbart ﬁrvdntas ge resultat pd Zd’ng sikt
pa is. Ge i stillet din reklambyri i uppdrag att kommunicera handfasta skl till
varfor din malgrupp ska kipa din produkt hér och nu.

Satsa pa storkunderna i din kategori.

Det dr inte ovanligt att Vi av kunderna stir for % av en kategoris totala
omsdttning. I ligkonjunktur dr det frimst dessa kunder du ska fokusera pa art
vinna ver. De brottas ocksd med finansiella utmaningar, vilket bl.a. innebir att
de dr beredda att omprova sina vanor och sina leverantirer. Ju simre ekonomi,
desto ligre lojalitet (och vice versa).

Nu dr alltsa ett ypperlige tillfille atr fa dem att testa dig. Identifiera vilka
de Gr, ta reda pa exakt vilka problem de brottas med och anpassa din
marknadskommunikation déirefter. Om du kan formulera et riktigt bra
erbjudande som tilltalar storkunderna kan reklam bli en betydande tillging for
ditt foretag under lagkonjunkturen.

Satsa pa alternativa mediekanaler.

Om mdjligt, ompriva din medieplan med utgingspunkt i resonemangen
ovan. Ar tevereklam, belsidesannonser och dyratrycksaker de mest
kostnadseffektiva sitten att nd ut till storkunderna? Eller finns det kanhinda
mer effektiva kanaler dir ditt erbjudande kan spridas
snabbare, till fler méanniskor, med hogre trovirdighet
och till ligre kostnad?

Slutligen, var kan jag fi fler att bli lockade av mirt
erbjudancde, till en ligre totalkostnad?

| samarbete med:




